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Uvod

1.1. O dokumentu

Prijedlog programa rada TZO Bol predstavija temeljne odrednice — polazista, na osnovu
kojih su definirani strateski cilievi i smjernice kao preduvjet razvojnog okvira TZO Bol. Obzirom
na slozenost kulturno-turistickih proizvoda te brojnost dionika cija je ukljucenost nuzna za
razvoj, ovaj Prijedlog podrazumijeva usku suradnju svih zainteresiranih dionika pocevsi od
lokalne zagjednice. U tom je smislu provedba aktivnosti plana zasnovana na principu intenzivne
suradnje tijekom citavog procesa. Pristup se temeljio na dobrom razumijevanju polazisnih
osnova za razvoj te istrazivanju stavova dionika o prilikama za unapredenje turisticke ponude

Bola i izazovima koje je potrebno premostiti.

Dokument je izraden temeljem clanka 55. 1 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20) kojim ministrica turizma i sporta Republike Hrvatske
Nikolina Brnjec donosi Metodologiju i obvezatne upute za izradu godiSnjeg programa rada i

izvjeSca o izvrsenju godisnjeg programa rada za sve razine sustava turistickih zajednica.

Temeljem clanka 3. Zakona o pravu na pristup informacijama (»Narodne novinex, broj 25/13,
85/15) uredeno je pravo na pristup informacijama fizickim i pravnim osobama putem
otvorenosti i javnosti djelovanja tijela javne vlasti. Turisticka zajednica Opcine Bol javnost
informira putem sluzbene web stranice dokumentima i informacijama koje posjeduje i koji su
javno dostupni u elektronickom obliku i moguce im je pristupiti bez upucivanja posebnog
zahtjeva, a pristup svim ostalim informacijama i dokumentima ostvaruje se podnosenjem

usmenog ili pisanog zahtjeva.

SO\f'r‘,'qﬁl IEI.-’\DF'IAHC
FTHE A 2 .
PAGE 2



1.2. Analiza postojeceg stanja

1.2.1. Trendovi na medunarodnom trzistu

Razvojem tehnologije stvaraju se nove destinacije i proizvodi na turistickom trzistu Sto
rezultira ekspanzijom turizma i redistribucijom turistickom udjela na svjetskom trzistu, sto u
konacnici rezultira gospodarskim rastom. Slijedom navedenog otvara se prostor za
kontinuiranim istrazivanjem trendova kako bi se ostvario gospodarski rast na globalnoj razini.
Novi, inovativni trendovi koji ukljucuju naprednu tehnologiju i usvajanjem rjesenja za
organizaciju mogu bolje pripremiti menadzere destinacije za nova dogadanja. Ovaj trend se
odnosi i na moguc¢nost organizacije i pracenja dogadanja uzivo u razlicito vrijeme kroz
isporuku sadrzaja na zahtjev. Dogadanja uzivo, kao i hibridna i virtualna dogadanja mogu
imati koristi od fleksibilnosti isporuke sadrzaja. Online prikupljanje informacija od sudionika
prije samog dogadanja ne samo da je korisno za usavrSavanje programskog i dodatnog
sadrzaja, ve¢ pomaze u izgradnji angazirane zajednice. Glavni pokretac porasta angazmana
na dogadanjima tijekom cijele godine je jednostavnost koristenja koja dolazi s najnovijom

tehnologijom.

Kompanija Horwath HTL identificirala je 10 svjetskih trendova, koji ce srednjorocno i
dugorocno utjecati na razvoj turizma. Turisti Golden Age odnosno turisti trece dobne skupine,
ali i pripadnici generacije ,Y" i ,Z", rastuca srednja klasa, destinacije u razvoju, terorizam i
politicki faktori, tehnoloske revolucije, digitalni kanali, programi lojalnosti, zdrav nacin Zivljenja

i odrzivost imat e veliki utjecaj na turisticki sektor, i na oblikovanje buduceg turizma.

Proteklih godina zabiljezen je i porast interesa kako turista tako i lokalnih zajednica za koncept
Ekoturizma kao brzo rastuce industrije, pogotovo u manje razvijenim zemljama gdje se
promovira u funkciji upravljanja zasticenim podrudjima, zastite okoline, odrzivog razvoja i
eliminacije siromastva. Prema UNWTO-u ekoturizam je jedan od najbrze rastu¢ih sektora

turizma Ciji je osnovni princip djelovanja ostvarivanje turistickog dozivljaja u skladu sa

principima ekoloske, socio-kulturne i ekonomske odrzivosti s posebnim naglaskom na ucenju
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o prirodnim resursima. lako ovaj oblik turizma prvenstveno zavisi od prirodnog ambijenta on

ne iskljucuje i kulturne oblike prostora.

Zastita prirode kljucni je znacaj za razvoj zajednice. Jacanje ekoloske svijesti doprinosi brojnim
promjenama u profilu ponasanja turista ali i samih Zitelia odredene destinacije. Tezi se
individualizmu, spontanosti dozivljaja, kreativnosti odmora, u odnosu na masovnost,
zaguSenih prometnica, plaza i restorana. Taj trend se izjednacuje s autenti¢nim iskustvom,

uzivanje u izvornoj sredini i kontaktom s lokalnom kulturom i domacinima.

Kao primjer dobre prakse moze se spomenuti aplikaciju Travel Green Europe koja pruza
putnicima popise proizvoda, usluga i destinacija certificiranih za odrzivi turizam diljem svijeta.
Aplikacija radi s Portalom odrzivog i odgovornog turizma Tourism 2030 kako bi korisnike
informirala o zelenim izborima koji se mogu donijeti tijekom putovanja, s naglaskom na
ekoturizam i ponude zelenih destinacija. Green Mapping segment je namijenjen za
profesionalne korisnike kako bi kreirali vlastite Zelene karte putovanja. Aplikacija je razvijena
uz financiranje EU Erasmus + kroz projekte EcoAct i TRIANGLE kao doprinos Agendi UN/EU
2030.

Takoder, prema istrazivanjima Booking.com-a, vodece digitalne platforme za putovanja,
otkriva se sve popularniji trend povecane Zelje za odrzivijim putovanjima te mozemo ocekivati
da ¢e putnici biti ekoloski osvjesteniji. Ukupno je anketirano 24.055 ispitanika. Ispitanici su
ispunili online anketu u kolovozu 2021. godine. Booking.com je narucio ovo opsezno
istrazivanje kombinirajuci ga sa svojim vlasnickim podacima i uvidima kao vodeca platforma
digitalnog putovanja u posljednjih 25 godina, kako bi predvidio kako ¢e putovanja nastaviti
redefinirati u godini koja je nam predstoji. Podaci istrazivanja govore kako je pandemija
utjecala na putnike u kontekstu da se sve viSe okrecu odrzivim oblicima putovanja te kako su

putnici postali svjesni vlastitog utjecaja na okolis i lokalne zajednice.

Izdvojeni trendovi koji se predvidaju sukladno provedenom istrazivanju:
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- Mentalna i emocionalna dobrobiti kao nesto vise od drugih oblika odmora i
opustanje

- Zajednica na prvom mjestu

- Tehnologija ¢e igrati kljucnu ulogu u podrzavanju spontanosti s povecanom
opcijom rezerviranja u pokretu i fleksibilnos¢u prilagodavanja planova i pracenja
kamo avantura vodi.

- Fleksibilnost, to jest osiguranje da putnik nece izgubiti novac (mogucnost

otkazivanja i mogucnost besplatnog reprogramiranja)

Savjeti za privlacenje i zadrzavanje gostiju najaktivnije putnicke skupine - Millenials navedeni

na renomiranoj turistickoj platformi Tourism-review:

- Ekoloski prihvatljiv, originalan, personalizirani - takav odmor traze Millenialsi. Putnicke
agencije trebale bi svoje ponude prilagoditi  ekoloskim, odrzivim, originalnim i
personaliziranim znacCajkama kako bi one bile atraktivne generaciji Y.

- Ponuda izvorne kulture, naime, za 60 do 80% putnika ove generacije, autenticnost je
najvazniji faktor u odabiru putovanja. Putovanja mora biti sto blize lokalnoj kulturi s lokalnim
sadrzajima u potrazi za kulturnim obogacivanjem.

- Zabava i nezaboravna iskustva, putnici u dobi od 18 do 35 godina preferiraju priustiti
sebi i svojim bliznjima zabavna i intenzivna iskustva, naustrb stjecanja vlasnistva (automaobila,
nekretnina, objekata ...).

- Promoviranje self-guided i prilagodene ture, budud¢i da putnici generacije Y nisu
potrosaci paketnih proizvoda.

- Komunikacija putem drustvenih medija osobito Facebooka i Instagrama. U prosjeku
Millenijalci provode 2 sata i 39 minuta dnevno na ovim aplikacijama kojima pridaju veliku

vaznost. Drustveni mediji su tu i da trajno nude inspiraciju za sljedec¢i odmor.
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1 Program rada turisticke zajednice — polaziste

Osnovne pretpostavke planiranja Prilikom definiranja godisnjeg programa rada
turisticke zajednice, polaziste je u osnovnim cilievima turistickih zajednica koji su definirani u
clanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20),

pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na tri glavna pravca djelovanja:

|. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje kljucnih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickin proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i
provedba odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija

razvoja turizma.

- Nastavak brendiranja destinacije Bol putem verbalnog — vizualnog identiteta
SymBoloftheAdriatic #symboloftheadriati;

- Razlicita sportsko kulturna dogadanja - zabavni eventi koji stvaraju i/ili podizu razinu
prepoznatljivosti  destinacije i motivi  su  dolaska u  destinaciju  Bol;
- 100 godina turizma u Bolu, razlicite manifestacije i promidzbeni digitalni i tiskani

materijali vezani uz obljetnicu.

Il. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom

nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

- U suradnji sa ostalim Turistickim zajednicama otoka Braca se planira projektno

udruzivanje, kao i apliciranje na natjecaj Lokalne akcijske grupe u ribarstvu Brac.

IIl. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti
ocCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene
destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno
nacelima odrzivog razvoja.
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- PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji, razvijati svijest o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma s naglaskom na zastitu
okolisa kao i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja i koristi koje
lokalna zajednica ima od turizma te aktivno ukljucivanje TZ u koristenje sredstava

EU fondova.

Vrijednosti koje TZO Bol implementira u sve sfere svog poslovanja su:

SURADNJA I TIMSKI RAD - Suradnja s razlicitim ustanova koje djeluju u podrucju

turizma, sporta i kulture, predstavnicima gospodarstva i drustva u svrhu unapredivanja

procesa stvaranja kvalitetne turisticke ponude

e RAZNOLIKOST I INKLUZIJA - Postivanje prava, obicaja, razlika i dostojanstva
drugih. Inkluzija svih pripadnika drustva u aktivnosti koje organizira TZO

e ETICNOST - Iskrenost i integritet kao misao vodilja u svim poslovima i segmentima
djelovanja te visoka razina odgovornosti za vlastite radnje i postupke

e IZVRSNOST - Savjesna potraga za izvrsnoS¢u u radu, istrazivanju i edukaciji

e DRUSTVENA ODGOVORNOST - Odgovorno i odrzivo upravijanje vlastitim
poslovnim procesima kako bi se ostvario pozitivan ucinak na drustvo u cijelosti

e INOVATIVNOST - Inovativnost i kreativnost pri kreiranju vrhunskog kulturno-

turistickog dozivljaja

BOL
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OSTVARENA NOCENJA I STRUKTURA GOSTIJU U DESTINACIJI BOL 2022.

Sve tablice izradene su sukladno podatcima dostupnim na platformi e-Visitor i stranicama
Drzavnog zavoda za statistiku https://podaci.dzs.hr/

Tablice 1. ,2., 3. 1 4. Statisticka analiza po mjesecima

VIE- VIl

| 2022/2021

Domaci 39.178 12% 43.748 15% 90
Strani 286.870 88% 251421 85% 115
Ukupno 326.048 100% 295.169 100% 110

| 2022/2021
Domaci 0142 6% 6.930 8% 89
Strani 91.030 94% 83.14 92% 110
Ukupno 97.172 100% 90.044 100% 108

| 2022/2021

Domaci 58.045 11% 58.076 14% 100
Strani 473.364 89% 370.242 86% 128
Ukupno 531409 100% 428.318 100% 125
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https://podaci.dzs.hr/

| 2022/2021

Domadi 12.725 12% 7398  17% 172
Strani 95.464 88% 35.707 83% 267
Ukupno 108.189 100% 43.105 100% 257

Tablica 5: Hotelski smjestaj

| 2022/2021

Domaci 27.593 10% 25300 13% 110
Strani 240.453 90% 166.662 87% 144
Ukupno 268.046 100% 191.962 100% 140

Tablica 6: Privatni smjestaj

| 2022/2021

Domaci 26.188 12% 28.051 14% 93
Strani 205.334 88% 175.807 86% 17
Ukupno 231.522 100% 203.858 100% 114
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Tablica 7: Nekomercijalni smjestaj

| 2022/2021
Domaci 3.582 21% 3.899 23% 92
Strani 13.289 79% 12.937 73% 103
Ukupno 16.871 100% 16.836  100% 100

Tablica 8: Kampovi

2022. 2021. | 2022/2021
Domaci 641 4% 826 5% 78
Strani 13.898 96% 14.836  95% 94
Ukupno 14.539 100% 15.662 100% 93
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Tablica 9: Struktura gostiju -nocenja

/

o 2022 2021. | 2022/2021
Njemacka 79.904 15% 70.661 17% 14
Austrija 59.641 1% 42134 10% 142
Hrvatska 58.045 1% 58.076  14% 100
Slovenija 38.167 7% 37.032 9% 104
V. Britanija 36.073 7% 15.288 4% 236
Italija 23.565 4% 1.078 3% 213
Ceska 23.291 4% 25649 6% 91
Poljska 22.543 4% 22942 5% 98
Slovacka 19.187 3% 14.912 3% 129
Svedska 18.704 3% 9.937 2% 189
Graf1. Graficki prikaz noc¢enja 2021.
|
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» Austrija
u Slovenija
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-
°
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= Poljska
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Tablica 10. Struktura gostiju -dolasci

o 2022. 2021, | 2022/2021
Hrvatska 11.984 13% 11.761 16% 102
Njemacka 1.227 12% 10.299 14% 109

Austrija 8.697 9% 6.030 8% 144
V. Britanija 7.645 8% 3.356 5% 228
Slovenija 5.036 5% 4516 6% 112
Italija 4667 5% 2.093 3% 223
Svedska 3.644 4% 1.807 3% 202
Poljska 3.456 3% 3.338 5% 104
Ceéka 3.209 3% 3.458 5% 93
Slovacka 2.625 3% 1.597 1% 137

Tablica 11. Ostvarena nocenja po mjesecima

2022 2021 | 2022/2021
Ozujak 1.584 549 289
Travan; 5.226 1.369 382
Svibanj 22.004 4.196 524
Lipanj 77.863 36.343 214
Srpanj 160.056 136.573 17
Kolovoz 165.992 158.596 105
Rujan 81.322 76.315 107
Listopad 15.345 13.565 13

SYMBOL

OF THE ADRIATIC.

PAGE 12




Tablica 12. Ostvarena noc¢enja 2022/2021

2022 2021 | 2022/2021
Hotelski smjestaj 268.046 50% 191.962 45% 140
Privatni smjestaj 231522 43% 209.858 49% 110
Nekomercijalni 16.871 3% 16.836 3% 100
smjestaj
Kampovi 14.539 2% 15.662 3% 93

Tablica 13. Ukupno ostvarena noc¢enja po organizaciji dolaska

2022 2021 | 2022/2021
Agencijski 142.931 27% 178.801 42% 80
Individualno 388.478 73% 249.517 58% 156
Ukupno 531.409 100% 428.318 100% 124
SYMBOL
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Tablica 14. Broj turista po dobnoj strukturi

| 2022/2021
0-17 15.433 11.899 130
18-34 28.917 24.501 118
35-54 33.040 25.706 129
55+ 17.094 10.668 160

Osvrt na analizu ostvarenih nocenja i strukture gostiju i projekcija za nadolazece
razdoblje

U 2022. godini ostvareno je ukupno 531.409 nocenja Sto predstavlja rast za 25% u odnosu na
proslu godinu. U odnosu na 2019. godinu jo$ uvijek se biljezi je pad ostvarenih nocenja od
16%.

Hotelski smjeStaj u ovoj godini biljezi rast ostvarenih nocenja u odnosu na proslu godinu od
40%. Sukladno tome u narednoj godini ocekujemo dodatni rast zbog cinjenice da ¢e hoteli
znatno ranije zapoceti sa radom nego ove godine.

U ovoj godini hoteli i privatni smjestaj bilieze rast a jedino kampovi biljeze pad ostvarenih
nocenja u odnosu na proslu godinu. Najveci rast od 40% biljeze hoteli, privatni smjestaj biljezi
rast od 14% dok kampovi biljeze pad od 7%.

U strukturi nocenja i dolazaka vidljiv je veliki rast sa trzista Velike Britanije i Svedske gdje jos
vidimo prostora za napredak i pojacanu marketinsku aktivnost. Takoder biljezi se i ozbiljniji
rast dolazaka i nocenja sa trzista Italije. Pad ostvarenih nocenja biliezimo samo sa Ceskog i
Poljskog trzista sto dovodimo u vezu sa ratom izmedu Rusije i Ukrajine.

Po organizaciji dolazaka u ovoj godini biliezimo pad dolazaka agencijskih gostiju za 20% te
rast dolazaka individualnih gostiju za 56%. Projekcija turistickog prometa i prihoda u 2023,
planira se na razini 90% ostvarenog turistickog prometa iz 2019 godine.
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Formiranje razvoja turistickin proizvoda uvelike ¢e se naslajati na krovne dokumente opcine
kao Sto su Strategija turistickog razvoja Opcine Bol (trenutno na snazi jos uvijek verzija 2016.-
2021.) te Strateski i operativni marketing plan Opcine Bol. U tim dokumentima je definiran
razvojni model, vremenski okvir, odgovornost za izvedbu svakog pojedinog projekta te nacin
protokola suradnje privatnog i javnog sektora. U marketinskom segmentu je vecina tih
projekata u nadleznosti Turisticke zajednice. Iz analize prethodnih godina vidljivo je da je
potrebno jos kvalitetnije i brze uspostaviti i osigurati adekvatnu potporu novom razvoju, a s
druge strane ojacati podizanje reputacije destinacije Bol. Kvalitetnom sinergijom tih dvaju
aktivnosti potrebno je dodatno udvrstiti poziciju Bola na ljestvici najpozeljnijih turistickih
destinacija bilo da govorimo o domacem ili medunarodnom trzistu. Kao veliki izazov namece
se upravo pozitivno repozicioniranje destinacije, a na kojeg treba odgovoriti konkretnim
projektnim aktivnostima, koje e biti u stanju izmijeniti sliku o destinaciji Bol prema ciljno

odabranoj publici visih i zahtjevnijih kriterija.

Tablica broj 15. Procjena trenutne razine kvalitete sukladno postavljenim ciljevima
definiranim u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma

(NN 52/19 i 42/20)

OCJENA RAZINE KVALITETE PO OPCIM CILJEVIMA

Naziv cilja Nezadovoljavajuca Minimalna  Zadovoljavaju¢a Visoka
razina kvalitete razina razina kvalitete razina
kvalitete kvalitete
Razvoj i marketing destinacije X
Osiguravanje cjelovitije X

zastupljenosti specificnih
lokalnih/regionalnih interesa

PoboljSanje uvjeta boravka X
turista u destinaciji

Tablicu izradio Autor

BOL
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Sukladno tome postavljeni su specifi¢ni ciljevi za TZO Bol za 2023. godinu:

o unaprijedenje kvalitete i uvjeta boravka gostiju u destinaciji,

o pojacanje mjere za oCuvanje zdravlja gostiju,

o definiranje vizije, smjerova i ciljeva razvoja odrzivog odgovornog

turizma,
o diverzifikacija turistickih proizvoda,

o snaznije pokretanje klasterske suradnje,

o povecanje turistickog prometa u razdoblju predsezone i posezone,

o snaznije pokretanje outdoor pozicioniranja destinacije

2. Osnovne smjernice planiranja

2.1. Prihodi

1. 1ZVORNI PRIHODI TZO BOL U 2023.:
HRK

1.1 Turisticka pristojba
HRK

1.2 Clanarina

HRK
2. PRIHODI OD SUSTAVA TZ (Prihodi od natjecaja - regionalne TZ )

3. PRIHODI IZ EU FONDOVA
HRK

*Napomena:

BOL

2.100.000,00

1.900.000,00

200.000,00

50.000,00 HRK

300,000.00
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- Sredstva iz Fondova sto th HTZ transferira prema RTZ ( LTZ, HTZ iskazuje u grupi zadaca FONDOVI — posebne namjene te ista
ne iskazuje na prihodovnoj strani programa rada. - RTZ sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent
koja joj

doznacuje HTZ, a koja RTZ daljnje doznacuje prema LTZ, RTZ iskazuje u grupi zadaca FONDOVI — posebne namjene. Dodatno,

naprijed navedena sredstva RTZ ne prikazuje kao prihode s obzirom da su LTZ-i krajnji korisnici sredstava.

Aktivnosti

Kod pojedinacno planiranih aktivnosti iste je potrebno iskazati prema sljiede¢im odrednicama:
cilj aktivnosti/detaljan i precizan opis aktivnosti, nositelji aktivnosti i partneri (Organizacijska

jedinica unutar ureda), iznos potreban za realizaciju aktivnosti, rokovi realizacije.

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE 70 ooo HRK

1.1. Izradastrateskih / operativnih / komunikacijskih / akcijskih dokumenata: 50.000,00 HRK

U 2023. godini TZO Bol planira uloziti 30.000,00 HRK u izradu akcijskog dokumenta koji ¢e
sluziti kao temelj za pripremu i provedbu razliCitih marketinskih kampanja, za povecanje
ucinkovitosti poslovanja Turisticke zajednice Opcine Bol, za razvoj novih turistickih sadrzaja i

proizvoda, a temeljem detaljno provedbenih analiza, unutarnjeg i vanjskog okruzenja.

Nastavno na rezultate provedenih analiza te u skladu s predlozenim smjerovima razvoja
turistickin sadrzaja i proizvoda, TZO Bol planira angazirati vanjske strucnjake za izradu
projektnog prijedloga za apliciranje na natjecaj Lokalne akcijske grupe u ribarstvu Brac koji ¢e
biti raspisan u skladu s Lokalnom razvojnom strategijom LAGUR-a Brac, u 2023. godini. Za

navedeno, TZO Bol predvida utrositi 20.000,00 HRK.

SO\f'r‘,'qﬁl IEI.-’\DF'IAHC
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1.2.IstraZivanje i analiza trzista: 20.000,00 HRK

Kako je prethodno navedeno, TZO Bol planira angazirati vanjske strucnjake za istrazivanje i
analizu stanja turizma na podrudju Opcine Bol, kao i potencijalnih smjerova razvoja, Sto
ukljucuje, ali nije limitirano na analizu sekundarnih podataka (statisticki i drugi izvori podataka),
analizu primarnih podataka (odrzavanje tematskih fokus grupa, provedba polustrukturiranih
intervjua s kljucnim turistickim dionicima i drugo), provedbu najmanje dva anketna ispitivanja
javnog mijenja (jedno o bolskom turizmu opcenito, jedno o ljetnim manifestacijama), obradu i
sintezu podataka prikupljenih na sve prethodno navedene nacine, javnu prezentaciju rezultata

i savjetovanje s javnoscu, te izradu i dostavu akcijskog plana rada TZO Bol

Ciljevi aktivnosti:

v Istraziti percepciju i snagu branda Bol Symol of the Adriatic na nasim
najznadajnijim regionalnim emitivnim trziSstima u usporedbi s
konkurentnim destinacijama na Mediteranu.

v' Provodenje istrazivanja o zadovoljstvu posjetitelja i javnom mjenju.

V. VA 0] TURISTICKOG PROIZVODA 1.012.000,00 HRK

2.1 Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickin proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

2.3.  Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.4, Podrska turistickoj industriji

2.5, Turisticka infrastruktura

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda: 20.000,00 HRK

a) TZO Bol planira provedbu predmetne aktivnosti CAMINO

SYMBOL
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Sustavnim koordinacijama provodile bi se se redovne aktivnosti analize stanja ponude
destinacije (Otok Brac) te zahtjeve trziSta koji se analiziraju i sukladno mogucénostima
ukljucenih destinacija ukljucuju u kreiranje novih proizvoda i/ili aktivnosti. Projekti i zahvati koji
se provode zajednicki se osmisljavaju, koordiniraju i provode od ukljucenih turistickih
zajednica.

Osnovna je ideja da, uz jasnu distinkciju proizvoda, usuglasenih na nivou strategije klastera,
svaki dionik zauzme svoju poziciju u istom pritom ne ugrozavajuci poziciju drugih dionika.

U suradnji sa ostalim Turistickim zajednicama otoka Braca se planira projektno udruzivanje na
temu Camino, sto bi znacilo ucrtavanje Braca na kartu kao jedne od Camino ruta. Ulazak
otoka Brac te implenetacija Via Bratiae u europsku mrezu Camino ruta.

Sredstva: 20.000 HRK
Nositelj: Tzo Bol i ostali Tz-ovi otoka Braca

Rok: Svibanj 2023.

2.2. Sustavi oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda: 20.000,00 HRK

1. Hrana i pice oduvijek su bili vazan motiv turistickih putovanja, a njihov znacaj na
suvremenom turistickom trzistu postaje sve veci. Autenticna gastronomska ponuda u
suvremenom turizmu postaje prepoznatljiv [ sve trazeniji turisticki proizvod. Radi
sustavnog [ promisljenog poticanja kvalitete, raznovrsnosti i originalnosti (regionalne)
ponude hrane i pi¢a na cijelomprostoru Zupanije, TZ Splitsko — dalmatinska napravila
Jje u suradnji s Institutom za turizam Akcijski plan razvoja eno-gastronomskog turizma.
Taj dokument definira prioritetne aktivnosti razvoja i unapredenja ovog segmenta
turisticke ponude".

Sukladno gore navedenom Enogastronomija je identificirana kao jedan od turistickih
proizvoda te se TZO Bol kani usrdotociti na unapredenje ponude ove vrste kroz razradeni
ciklus aktivnosti za 4 godine. 1. Etapa biti ¢e provedena u 2023. godini:

Prva etapa : Organizirati tematska gastronomska iskustva u vidu vinskih ruta,
tematskih radionica, tecajeva kuhanja, berbi grozda i sl. u suradnji s proizvodacima
autohtonih proizvoda i ugost.

! Godisnji program rada Turisticke zajednice Splitsko — dalmatinske Zupanije za 2022. godinu

BOL
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Predlozena aktivnost;

- Tematska gastro radionica "Nije kriva srdela” koja bi ukljucivala radionicu soljenja
srdela te pripremu srdele pecene na gradele na grancici ruzmarina, marinirane i savor
srdele (Radionica bi obuhvacala i storytelling aspekt vezan za povijesnu pricu o
Tvornici za preradu ribe i solionici srdele koja je postojala je u Bolu od 1902. do 1923.
a utemeljena je zbog obilnog ulova plave ribe od strane obitelji Mardesic¢i iz Komize
(moguca i meduotocna gastro suradnja).

Sredstva: 20.000 HRK
Nositelj: TZO Bol

Rok: lipanj 2023.

2.3. Podrska razvoju turistickin dogadanjima:  498.000,00 HRK

7Z0 Bol u 2023., podrzati ce financijski i organizacijski sliedeca sportska, kulturna i zabavna

dogadanja: ( stavke od 1do 13 nisu detaljnije razradene bududi da se ve¢ provode vise godina

uzastopno)

1. SUB ECO BOL 2022. - akcija cis¢enja podmorja opcine Bol,
manifestacija koja se tradicionalno odrzava u sklopu ,Slovenskog
tiedna” travanj/svibanj 2023.

Sredstva 15.000,00 Nositelj: Big blue diving centar, Opcina Bol, TZO Bol Rok: travanj

2023.

2. Potpora kulturno zabavnim manifestacijama - Bolsko kulturno ljeto,
manifestacija

koja se odrzava od sredine lipnja do kraja rujna 2023.

Sredstva: 60.000,00 Nositelj: CZK opcine Bol, TZO Bol Rok: lipanj / rujan 2023.

3. Match Bol Open, tenis turnir za rekreativce koji se odrzava u listopadu 2023.

Sredstva: 15.000,00 Nositelj: Sportsko drugtvo Bol

4. Humanitarna kros utrka ,Bir oko Bola” koja se odrzava 1.svibnja 2023.
Sredstva:10.000,00 Nositelji: Big Blue sport centar

5. IMENA - festival kulture koji se odrzava u lipnju 2023.;
Sredstva: 10.000,00 Nositelj : Udruga IMENA

BOL
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6. PWA World Tour Windsurfing — svjetski kup u windsurfu, srpanj 2023.
Sredstva:30.000,00 Nositelj: Zoo station Bol

7. Na 2Kola oko Bola -biciklisticka utrka u listopadu 2023,
Sredstva: 30.000,00 Nositelj: Big Blue sport centar
8. Graffiti na gradele - manifestacija urbane kulture koja se odrzava krajem

srpnja 2023. Sredstva: 10.000,00 Nositelj: Udruga GNG

9. BoZi¢ni grad - manifestacija koja se odrzava u prosincu 2023. na bolskoj rivi.
Sredstva: 10.000,00

10. Sportsko - zabavni BoZi¢ - manifestacija koja se odrzava u prosincu 2023.,na
SRC Poljana - Bol.
Sredstva: 15.000,00 Nositelj: Sportsko drugtvo Bol

1. Prvenstvo RH u windsurfu - svibanj 2023.
Sredstva: 10.000,00 Nositelj: KID Jidro

12. ITF Senior Open — tenis turnir za seniore — listopad 2023.
Sredstva: 30.000,00 Nositelj: Sunce hoteli dd, HTS

13. Organizacija Izlozbe Iseljenici otoka Braca (U suradnji s Bolskom Citaonicom i
Brankom Bezi¢ Filipovi¢) — Prezentacija Virtualnog muzeja Iseljenistva. Manifestacija
ukljucuje i promociju HRKjige Tragom Hrvata u svijetu

Nositelj TZO Bol, suradnja Citaonica Bol, Sredstva: 20.000,00 rok: svibanj 2023.

14. Lov na kamen sreCe - Get Lucky — nagradna igra TZO Bol za turiste. Cilj je
promocija kamena srece kao simboal najpoznatije Bolske plaze Zlatni rat. Oformljen je
nagradni fond koji ¢e biti ponuden kao poklon bon za jedan od bolskih restorana ili
jednu od bolskih tura ili atrakcija.

TZO Bol, Sredstva: 1.000,00 rujan 2023.

15. Natjecanje u lovu na lignje Squid Game - RijeC je 0 postsezonskom dogadanju koji
bi privukao brojne lignjolovce iz Hrvatske i svijeta te prijatelje naSe otocne turisticke
metropole. Sudjelovanje u natjecanju moguce je uz uplatu kotizacije od 500 kuna po
osobi za cjelokupni program te posjedovanje svih valjanih dozvola (za ribolov,
upravljanje brodicama...)
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Ciliane aktivnosti: Marketinska kampanja (online/offline- trajanja cca. 1-4 mjeseca),
Angazmana glazbenih (zvodaca, angazman voditeljia programa,najam pozornice,
razglasa i rasvjete.

TZO Bol, Opcina Bol, Sportsko ribolovno drustvo Sampjer, Ugostiteljski  objekti.
Sredstva 30.000.00, listopad svake godine, 2023.

16. Kongresni turizam — suradnja s fransiziranim organizatorima kongresa — Twenty
Seventh International Conference “Financial Cryptography and Data Security
"Tehnologija je klju¢ optimizacije i uspjeha u turistickom poslovanju, a ovakva
konferencija ¢e vam pruziti odgovore kako najbolje iskoristiti suvremenu tehnologiju
te poslovanje u turizmu uciniti ucinkovitijim i boljim. Lokacija odrzavanja je Hotel
Elafusa. Konferencija se uvijek odrzava na otoku sto je cini interesantnom. Predvideni
broj sudionika od 150 — 200.

TZO Bol, Hotel Elafusa, Sredstva 20.000,00 svibanj 2023.

17. Bezuvjetna potora Ivici Jaksicu Cokricu Puku za djelovanje na bolskoj javnoj i
kulturnoj sceni kroz organizaciju niza manifestacija u njegovoj reziji poput snimanja bolske
himne “Ima jedno misto”, sudjelovanje na No¢i muzeja sa njegovim osobnim muzejom

smjestenim nedaleko od centra mjesta, revitalizacija neke od kultnih predstava “Gujin rode”,
cimmer fraj” te brojne druge aktivnosti.

Sredstva: 100.000,00 Nositelj: Ivica Jaksi¢ Cokri¢ Puko, TZO Bol, karnevalska udruga Susur, Czk
Bol, Rok: 2023.

18. TZO Bol ¢e podrzati - sufinancirati i druge kulturno, zabavne i sportske
manifestacije i dogadanja s ciliem obogacivanja bolske turisticke ponude i produzenja
sezone a temeljem natjeCaja za sufinanciranje manifestacija kojeg ¢e raspisati u
veljaci/ozujku 2023.

Sredstva: 100.000, Nositelj: TZO Bol

2.4. Turisticka infrastruktura: 360.000,00 HRK

1. Odrzavanje postojecih pjesacko - biciklistickih staza sa pratecom signalizacijom
te izrada 2 punkta za odrzavanje i popravak bicikli.

Ciljane aktivnosti:
- Razvoj Pjesackih i biciklistickih staza
- Uspostava Geocaching® na biciklistickim stazama
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- Izrada punktova za popravak bicikli (Murvica, Vidova gora)

Sredstva: 174 000 HRK Nositelj: TZO Bol, KID Bol Rok: travanj/svibanj 2023.

2. Projekt valorizacije ribarske bastine Opcine Bol Intrepretacijska instalacija Veli most
300.000,00 HRK

Prijava projekta valorizacije ribarske bastine na dodijelu bespovratnih sredstava. U cilju

prezentacije ribarske bastine opcine Bol i kreacije dodatnog turistickog sadrzaja, predlaze se

postaviti interpretacijski punkt (maketa, ploca...) na vrhu Velog mosta, od kuda puca pogled

na Hvarski kanal, sjevernu obalu otoka Hvara kao i na obale istocno i zapadno od Bola.

Sredstva: Sredstva za ovu aktivnost se povlace iz EU fonda* Nositelj: TZO Bol, Opcina Bol,
Jadranka Nejasmi¢, Clinica studio d.o.o. Rok: 2023.

Ciljevi aktivnosti:

AN N N N NN

Razviti eno gastronomski proizvod i diversificirati turisticku ponudu,
Kreirati dodatne motive dolaska gostiju u pred i posezoni,
Promovirati autenti¢ni sadrzaj kroz afirmiranu turisti¢cku ponudu,
Podizanja kvalitete i obogacenja turisticke ponude,

Unaprijediti kvalitetu turistickog proizvoda,

Otvoriti novo bogatstvo turistickih dozivljaja storytellingom,

Stvoriti konkurentnu pozicioniranost Bola kao destinacije.

3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJA 407 400 HRK

3.1

3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
Suradnja s organizatorima putovanja

Kreiranje promotivnog materijala

Internetske stranice

Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Turisticko-informativne aktivnosti
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3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice: 124.000,00 HRK
Nastup na dva vodeca turisticka sajma Berlin (ozujak 2023.) i London (studeni
2023.) ovisno o epidemioloskim uvjetima, posebne prezentacije u koordinaciji
sa regionalnom TZ i drugim TZ otoka BraCa te nazocnost poslovnim
radionicama u zemlji i inozemstvu.

Sredstva 50 000 Nositelj: TZO Bol, regionalna TZ Rok: ozujak/studeni 2023.

2.

a) Dan TZO Bol - 8. listopada, obiljezava se Dan TZO Bol — 100 GODINA TURIZMA U
BOLU, toga dana 1954. osnovano je TD Bol, tog dana ili koji dan kasnije po odluci
Turistickog vije¢a organizira se sveCana sjednica Skupstine te dodjela godisnjih
turisticka priznanja zasluznom fizickim i pravnim osobama u turizmu Bola kao i
dugogodisnjim turistima za njihovu vjernost turistickom Bolu.

b) No¢ Muzeja organizacija izlozbe 100 godina turizma u Bolu” u suradnji s Galerijom
Branislav Deskovi¢, Sjecanj 2023.

c) referirati se na tocku 3.3. Kreiranje promotivhog materijala, u vidu izrade promo
videa 100 godina turizma u Bolu *

Sredstva: 74.000,00 Nositelj: TZO Bol, Rok: listopad 2023.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 15.000,00 HRK

1. Podrska u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika
organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistickim
zajednicom i HTZ-om.

Sredstva: 15 000 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023

3.3. Kreiranje promotivnog materijala 180.000,00 HRK

1.

Kreiranje promotivnog materijala

U 2023. izvrsi Ce se tisak: Karta plana Bola - godisnje azurirano izdanje.

Sredstva: 20.000,00 Nositelj: TZO Bol Rok. travanj 2023.

Ostali tisak | trosak skladistenja

Sredstva: 30.000,00 Nositelj: TZO Bol prosinac 2023.

2.

Izdavanje brosure ,Nemos' BOLje" kao eno-gastronomski vodic za destinaciju
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PAGE 24



Sredstva: 10.000,00 godiSnje Nositelj: TZO Bol u suradnji s ugostiteljima, svibanj 2023
3. Kulturni vodic po Bolu u suradnji sa CZK Bol
Sredstva: 10.000,00 godisnje Nositelj: TZO Bol i CZK Bol, svibanj 2023

4. QOglasavanje i kampanje na drustvenim mrezama i YouTube kanalu kao i drugim
digitalnim platformama (online marketing).

Sredstva 10 0000 HRK Nositelj: TZO Bol Rok 2023.

Oglasavanja u tiskanim medijima samostalno, ili u suradnji sa regionalnom TZ i drugim TZ
otoka Braca, udruzeno oglasavanje sa dionicima u turizmu Bola. (offline marketing)

Sredstva: 100.000,00 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.

3.4. Internetske stranice: 33.000,00 HRK
1.Internet stranice:

Najam servera;

Sredstva: 7.200,00 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.
Web kamere i server za online streaming;

Sredstva 10000 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.
Odrzavanje web portala bol.hr

Sredstva: 15.000,00 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.
Odrzavanje google maps i google bussines

Sredstva: 9.800,00 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023 .

2.Aplikacija "Travel Green Europe" pruza putnicima popis proizvoda, usluga i odredista diljiem
Europe. Aplikacija radi s portalom Tourism2030 za odrzivi i odgovorni turizam kako bi
korisnike informirali o zelenim izborima koji se mogu napraviti na putovanju, s naglaskom na
ekoturizam i ponude zelene destinacije. Nacin rada "Zeleno mapiranje” namijenjen je
profesionalnim korisnicima za izradu vlastitih "Zelenih putnih karata".
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Kako bi se dobio pristup vise informacija i koristitila platforma Tourism 2030 za dijeljenje
vlastitih podataka, potrebno je kreirati besplatni racun kao korisnik Tourism 2030. * Ova
aktivnost je besplatna a pomaZe u unaprijedenju destinacije

Na ovaj nacin Destinacija Bol se moze se pridruziti globalnoj zajednici odrzivog turizma i
staviti svoju organizaciju (TZO Bol ali i sve gospodarske turisticke subjekte) na globalnu kartu
korisnicke zajednice Tourism2030 kako biste poboljsali svoje mogucnosti umrezavanja,
suradnje i Sirenja.

Prednosti korisnicke zajednice:

- Komunikacija s drugim profesionalcima koji rade na odrzivom razvoju
turizma

- Baza znanja o turizmu 2030

- Turizam 2030 DestiNet usluge

- Going Green Toolkit za odredista i mala i srednja poduzeca

- Inicijativa za odbrojavanje za turizam 2030

- Inicijativa Travel Green Planet Mapping

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 20.000,00 HRK
1.Prikupljanje, otkup i arhiviranje foto, video i druge dokumentacije - azuriranje vlastite
baze turistickih podataka.

Sredstva: 20.000,00 Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 20.000,00 HRK
1. Obnavljanje i odrzavanje postojece smede signalizacije po mjestu te najam
panoa Hrvatskih sSuma kod skretanja za Zracnu luku Brac.

Sredstva: 20 000,00 Nositelj: TZO Bol Rok: ozujak/svibanj 2023.

Na podrudju djelovanja TZO Bol svake godine raste broj predstavnika turisticke ponude,
smjestajnih aktivnosti i ostalih atrakcija Sto predstavlja preduvjet za izradu novih i popravak
ve¢ postojecih tabli turisticke signalizacije. Troskovi organizacije i provedbe predmetne

aktivnosti ukljucuju izradu i postavljanje novih tabli smede signalizacije te reparaciju postojecih
tabla smede signalizacije.

2. Javljanje na Javni natjecaj za povratak TIC-a na pupmpnoj stanici pod okrilje — TZ0-a
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Zaposlen jedan sezonski radnik — student informator koji bi radio za vrijeme vikenda ili
po sukladno potrebi zbog povecanog obima posla. Na ovaj nacin bi se produzilo
postojece radno vrijeme (student Ce se odabrati putem javnog natjecaja iz tocke 2.3.)

Sredstva: 20.000,00* Nositelj: TZO Bol Rok: 2023.

Ciljevi aktivnosti:

v/Stvaranje pozitivnog image-a destinacije Bol putem drustvenih mreza,

v Promocija autenti¢nih sadrzaja kroz afirmiranu turisti¢ku ponudu,

v Informiranje turista o ponudi i sadrzajima na podrué¢ju TZO Bol,

v Promocija turisti¢ke ponude destinacije putem aZzurnih informacija na web stranicama
inewsletter-a.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 110 ooo HRK

41. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisito
4.2. Strucni skupovi i edukacije

4.3.  Upravljanje kvalitetom u destinaciji

4.4.  Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 10.000.00

1. Turisticko informacijski sustavi i aplikacije/eVisitor - sudjelovanje u razvoju i upravljanju
sustavom eVisitor i ostalim informacijskim sustavima sukladno uputama HTZ-a kao sto je
jedinstveni turisticko informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude i atrakcija
na podrudju Zupanije.

Nositelj: TZO Bol/regionalna TZ Sredstva: 10.000,00 Rok: 2023.
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 50.000,00

1.Edukacija i strucni skupovi - edukacijom zaposlenih koji se odvija kroz sustav seminara kao i
organiziranje strucnih tematskih radionica za dionike u turizmu Bola:
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Nadopuna: Planirane edukacije razdoblje 2023:

- edukacije Poduzetnicki centar Aktiva Inovativni alati za digitalnu promociju i
Content marketing. Ciljana skupina: turisticki dionici, poduzetnici, obrtnici

- edukacije za zaposlenike : Asistent za upravljanje projektima EU fondova I/ili
Internetski marketing i brandiranje

- edukacija Yaht i Sail week o turistickom bon tonu

Nositelj: TZO BolSredstva: 50.000 Rok: 2023.

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 30.000,000 HRK

1. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa - podizanje razine svijesti domicilnog
stanovnistva o potrebi oCuvanja, zastite i uredenje svog okolisa kao Sto je Akcija
biramo najljepse ureden vrt, okucnicu, balkon.

- revitalizacija Drustva za uljepSavanje mjesta i promet stranaca iz 1926.
godine (pocetna aktivnost akcije posumljavanja Boranka — zazelenimo
pozarista Dalmacije)

- nagradna plaketa NajBOLji Vrtal - akcija za lokalno stanovnistvo. (ukljucuje
plaketu i objavu na portalu Bol.hr popracenu slikom)

2.Sudjelovanje u Boranki u vidu doniranja sredstava za posumljavanje, a sve u cilju promidzbe
volonturizma. Boranka je najve¢e volontersko posumljavanje opozarenih podrucja ikad
organizirano u Hrvatskoj. U velikim pozarima, koji sve cesSce haraju hrvatskom obalom i
priobaljem, stradavaju izrazito velike povrsine suma. Vatrene stihije iza sebe ostavljaju pustos s
katastrofalnim prirodnim posljedicama.

Sredstva: 30.000,00 godisnje, Nositelj: TZO Bol, cjelogodisnja aktivnost 2023.

Ciljevi aktivnosti:

v Azurno informiranje svih zainteresiranih subjekata i medija o statisti¢kim
pokazateljima,

v Unaprjedivanje kvalitete mreZe povezanosti izmedu TZO-va Brag,

v Podizanje opce razine kvalitete Zivotnog prostora,

v Oc¢uvanje i unapredivanje turistickog prostora,

Vv Zastita okolisa.
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1000 HRK

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 1.000,00 HRK

a) Uclanjenje u Hrvatsku sekciju ECOVAST-a. Osnovna aktivnost usmjerena je na ocuvanje |
unapredivanje kulturno-povijesnih, okolisnih, socijalnih i gospodarskih vrijednosti, te na cjelovit
i odrziv razvitak sela i malih gradova Hrvatske. Djeluje putem umrezavanja ljudskih resursa,
ideja, aktivnosti, znanja, prakse.

Udruga djeluje na cijelom podruc¢ju Hrvatske i povezuje clanove, strucnjake i sve
zainteresirane, kao i predstavnike institucija, drzavnih uprava te regionalnih i lokalnih
samouprava, u svrhu cjelovitog i odrzivog razvoja i zastite bastine na ruralnom podrudju.

b) Pronalazak grada prijatelja — TZO Bol u suradnji s Opc¢inom Bol. Cilj je potpisati Sporazum
o prijateljskoj suradnji s gradom u Cileu u Juznoj Americi gdje je evidentiraj najveci broj
iseljenika iz Bola. *Za ovu aktivnost nisu potrebna sredstva van reqularnih placa zaposlenika
7Z0 Bol

Sredstva: 1.000,00 godisnje, Nositelj: TZO Bol, cjelogodisnja aktivnost 2023.
Ciljevi aktivnosti:

v" Umrezavanja ljudskih resursa, ideja, aktivnosti, znanja, prakse,
v' Povecanje vidljivosti destinacije,
v" Brending i komunikacija.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 880.000,00 HRK

6.1. Place
6.2.  Materijalni troskovi
6.3.  Tijela turisticke zajednice
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6.1. Place i doprinosi zaposlenika 750. 000,00 HRK (ukljucujuci 6.mjesecnu placu bivseg
Direktora TZO Bol u iducoj godini)

* Stavka stavijena sukladno trenutnoj procjeni situacije, oCekuje se konacno rjiesenje ili uputa u
vidu nacina postupanja za veci broj TZ-ova od strane MINT-a na razini drzave.

6.2. Materijalni troskovi : 120.000,00 HRK

- materijalni izdaci (uredski materijal, dnevnice, putni troskovi)

40.000,00

- izdaci za usluge (knjig. i pravne usluge, struja, voda, posta, smece, internet,
tel usluge) 70.000,00

- nematerijalni izdaci (bankarske usluge i usluge platnog prometa)

10,000,00

6.3. Tijela turisticke zajednice:
- Reprezentacija 10.000,00 HRK

Ukupna sredstva: 880.000,00 HRK, Nositelj: direktor TZO, Rok: 2023.

/. REZERVA

Rezerva do 5% za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na
ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE

Ovisno o progcjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, u koliko se ostvari manjak
prihoda potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio
sredstava rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.
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9. FONDQVI - posebne namjene

Tocka 9 je oznacCena sa NP - nije primjenjivo

3.1.Struktura planiranja - tabli¢ni prikaz

Plan za 2023. Plan za 2023. udio
PRIHODI (u HRK) (EUR) %
1. lzvorni prihodi 2’100'003';)& 278,717.90€ | 85.71
. ew . . 1, B .
1.1. | Turisticka pristojba 900 00(;2? 252,173.34€ | 77.55
1.2. | Clanarina 200,00(;.2? 26,54456 € | 8.16
5 Prihodi iz prora¢una opéine/grada/zZupanije i
’ drZzavnog proracuna
L . eur . . 50,000.00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica ! HRK 6,636.14 € 2.04
L 300,000.00
4, Prihodi iz EU fondova ! HRK 39,816.84 € | 12.24
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine
7. Ostali prihodi
SVEUKUPNO 2,450,000.00 5, 17088 ¢
HRK
Plan za 2023. Plan za 2023. udio
AKTIVNOSTI (1 HRK) (EUR) %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 70,000.00 HRK 9,290.60 € 2.86
Izrada
1.1. | strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 50,000.00 HRK 6,636.14 € 2.04
dokumenata
1.2. | Istrazivanje i analiza trzista 20,000.00 HRK 2,654.46 € 0.82
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0.00 € 0.00
2. RAZVOI TURISTIEKOG PROIZVODA 1'012'00?_1'2ﬁ 134,315.48 € 41.31
2.1, | dentifikacija i vrednovanje resursa te 20,000.00 HRK 2,654.46€ | 0.82
strukturiranje turistickih proizvoda
Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog
2.2, proizvoda 20,000.00 HRK 2,654.46 € 0.82
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. . e . 498,000.00

2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja HRK 66,095.96 € | 20.33

2.4. | Turisticka infrastruktura 36000(;'3? 47,808.00 € 17.1

2.5. | Podrska turistickoj industriji 0.00 € 0.00

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE 378’00(:|.gﬁ 50,169.22 € 15.43

31 SajI:nO\'II, posebne prezentacije i poslovne 124,000.00 16,467.46 € 59
radionice HRK

3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 15,000.00 HRK 1,990.84 € 0.61

3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 180’00(;'2? 23,890.11 € 7.35

3.4. | Internetske stranice 33,000.00 HRK 4,379.85 € 1.35

3.5, Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 20,000.00 HRK 2 654.46 € 0.82

podataka

3.6. | Turisticko-informativne aktivnosti 20,000.00 HRK 2,654.46 € 0.82

3.7. | Oglasavanije turisticke ponude i proizvoda 0.00 € 0.00

4, DESTINACISKI MENADZMENT 110’002|'gﬁ 14,599.51 € 4.49

4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor | 10,000.00 HRK 1,327.23 € 0.41

4.2. | Edukacija i strucni skupovi 50,000.00 HRK 6,636.14 € 2.04

4.3. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 20,000.00 HRK 2,654.46 € 0.82

4.4. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 30,000.00 HRK 3,981.68 € 1.22

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0.00 HRK 0.00 € 0.00

5.1. | Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0.00 HRK 0.00 € 0.00

5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije 0.00 HRK 0.00 € 0.00

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 880'00%2E 116,796.07 € 35.92

6.1. | Place 750,000.00 99,542.11€ | 30.61
HRK

6.2. | Materijalni troskovi 12000%’2? 15,926.74 € 4.90

6.3. | Reprezentacija 10,000.00 HRK 1,327.23 € 0.41

7. REZERVA 100,000.00 13,280 € 4.7
HRK

s. Zgll(;lill\l\:EANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE 0.00 HRK 0.00 € 0.00

2,450,000.00
HRK

325,170.88 €

SVEUKUPNO

4 lzvjesce o izvrSenju programa rada
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U skladu s odredbama clanka 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog

turizma (NN 52/19 i 42/20) turisticke zajednice izraduju i donose lzvjes¢e o izvrsenju

programa rada koje obvezno sadrzava podatke o: - izvrSenju programom rada pojedinacno

utvrdenih zadataka - izdacima izvrsenja programom rada pojedinacno utvrdenih zadataka -

izdacima za poslovanju turistickog ureda i rad tijela turisticke zajednice - ostvarenju prihoda

po izvorima - financijskom rezultatu poslovanja - usporedbi financijskog plana i njegova

ostvarenja s obrazlozenjem odstupanja - analizi i ogjeni izvrSenja programa te procjeni ucinka

poduzetih aktivnosti na razvoj turizma

*Tablice za godinu 2023. se pune u studenom 2023. Godine prilikom izrade plana za narednu

godinu.

4.1.1zvjesce o izvrSenju programa rada — Tabli¢ni prikaz

udio % u indeks
PRIHODI Plan | Rebalans| Realizacija . ? ...| realizacija
realizaciji
/rebalans
1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba
1.2. Clanarina
Prihodi iz proracuna
2. opcéine/grada/Zupanije i drzavnog
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih
zajednica
4. Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne
godine
7. Ostali prihodi
. indeks
AKTIVNOSTI Plan [Rebalans [Realizacija Udl? Au realizacija
realizaciji
/rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
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Izrada

1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
dokumenata
1.2. [IstraZivanje i analiza trzista
1.3. |Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
b1, Identifikacija i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda
b 9. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog
proizvoda
2.3. [Podrska razvoju turistickih dogadanja
2.4. [Turisticka infrastruktura
2.5. |Podrska turistickoj industriji
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIE
3.1. |Definiranje brending sustava i brend arhitekture
3.9, Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke
ponude i proizvoda
3.3. |Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR
3.4. |Marketinske i poslovne suradnje
a5, Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
radionice
3.6. [Suradnja s organizatorima putovanja
3.7. [Kreiranje promotivnog materijala
3.8. |Internetske stranice
3.0, Kreiranje i upravljanje bazama turistickih
podataka
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti
DESTINACIISKI MENADZMENT
41 Turisticki informacijski sustavi i aplikacije
/eVisitor
4.2. | Strucni skupovi i edukacije
4.3. | Koordinacija i nadzor
4.4. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji
4.5. | Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1 Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. | Domace strukovne i sl. organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6.1. | Place
6.2. | Materijalni troSkovi
6.3. | Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/
ispostava
7. REZERVA
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE
GODINE

SVEUKUPNO 1

FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podrucjimai
kontinentu

SVEUKUPNO 2

Fond za projekte udruZenih turistickih
zajednica

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

Zakljucak

S obzirom na zateceno stanje stvari i na ¢injenicu da sluzbena primopredaja od
strane prethodnog direktora nikada nije izvrSena te zbog ¢injenice da je isti na
bolovanju od 06.07.2022. izrada plana za 2023.g. bila je veoma izazovna i sloZena.
Prtethodno je trebalo napraviti analizu postojeceg i zate¢enog stanja zbog Cega je
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angazirana Dijana Zderi¢ Iz Poduzetni¢kog centra Aktiva koja ima sli¢na iskustva u
proslosti. Nakon izrade rebalansa pristupilo se izradi plana. U odnosu na
prethodne planove, u planu za 2023. po prvi puta imamo stavku prihod iz eu
fondova i to u popriliénom iznosu, a odnosi se na projekt valorizacije ribarske
bastine Op¢ine Bol - Intrepretacijska instalacija Veli most u iznosu od 300.000,00
HRK. Prilkom izrade plana uzeli smo u obzir i ¢injenicu da Bol dogodine obiljezava
veliki jubilej od 100 g. organiziranog turizma u Bolu. U skladu sa tom ¢injenicom
odlucili smo povecati prisutnost Tutisticke zajednice u samom mjestu te smo vise
sredstava odlucili uloziti u manifestacije u samom mjestu,kako u sezoni,tako i van
sezone odnosno u zimskom period (kraj prvog mjeseca) kada planiramo po prvi
put organizirati dogadanje pod nazivom “No¢ muzeja” kojim ¢emo oznaciti
pocetak obiljeZavanja stogodi$njice bolskog turizma. Sukladno toj ¢injenici
smanjili smo sredstva previdena za oglasavanje i promociju u virtualnom svijetu te
ih alocirali na stavke poput turisticke infrastrukture te Dana TZO Bol. Kao jedno
od velikih osvjeZenja plana za 2023. g. moramo i spomenuti ponovni angazman
najpoznatijeg Boljanina u svijetu Ivice Jaksi¢a Cokri¢a Puka,s kojim su obavljeni
preeliminarni razgovori i koji je iskazao interes za sudjelovanjem u ovoj velikoj
obljetnici za bolski turizam. Osim toga, planiramo i u suradnji sa gosp.Brankom
Bezi¢ iz Matice Hrvatske odraditi i izlozbu Hrvatskog iseljenistva s naglsom na Bol.
Takoder ostavili smo i pozamsan iznos od 100.000 HRK za sufinanciranje
manifestacija i ideja koje se javljaJu u hodu sto dokazuje elasti¢nost naseg
prorac¢una i spremnost na podrsku svim novonastalim interesantnim idejama i
prijedlozima. Dobra ideja nikada nece naletjeti na zatvorena vrata TZO Bol. Plan
rada nije konacan ve¢ ga smatramo zivim organizmom koji se moze prilagoditi
svakoj neplaniranoj i novonastaloj situaciji.

Potpis odgovorne osobe:
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